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Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT [} ETUOVLcom

Lampimasti tervetuloa webinaariin!

Mervi Tuominen
Avainasiakaspaallikko

Johanna Stenberg
Verkkoanalyytikko

Sanna Ukkonen

Susanna Laitinen N Tiina Nuutero
- Markkinointisuunnittelija

Tuotepaallikkod — Aluepaallikko

Kesto n. 60 min — ohjeet osallistumiseen:

* Webinaari tallennetaan
* Lahetamme palautekyselyn sahkopostitse kaikille osallistujille webinaarin jalkeen
* Palautekyselyn yhteydessa saat webinaarin tallenteen ja esitysmateriaalin kayttoosi
* Kysy rohkeasti — vastaamme kysymyksiin henkilokohtaisesti webinaarin jalkeen.
Jdta sdhkopostiosoitteesi kysymyksen mukana (kysymykset ja yhteystiedot nakyvat vain webinaarin jarjestajille).



Webinaarin sisalto

* Tuoretta tutkimustietoa asunnonvaihtoaikeista

— Johanna Stenberg

* Verkkomainonnan mahdollisuudet

— Susanna Laitinen

* Case: Hartela Etela-Suomi — Espoon Kehra

— Mervi Tuominen

* Case: Glik | Maarit Ritari LKV

— Tiina Nuutero

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT
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Tutkimustietoa
asunnonvaihtajien
suunnitelmista

* Markkinapulssi-kyselyt nelja kertaa
vuodessa

* Tehty huhtikuusta 2020 l[ahtien (16 kyselya)

* Pop up -kysely, jossa vastaajina Etuovi.comin
satunnaisotannalla poimitut kavijat

» Syyskuun kysely tehtiin 16.9.-3.10.2022,
vastaajamaara 2 681

* Useampi laaja tutkimus vuodessa
* Uudiskohdetutkimus 2022
* Asuntokuvat 2022
» Kavijatutkimus 2021 (alueelliset tulokset)
* Asunnon osto- ja myyntiprosessitutkimus

2021 (vastaajat asunnon omaan kayttoon ed. 6 kk aikana ostaneita)

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

[ ETUOVI.com




Omistusasunnon ostoaikeet laskeneet,

myyntiaikeet pysyneet

57%

% 0 0 0 0
_ 55 51%  52% 46% 52%  ,8% 50% 46% 420
Suunnittelee
omistusasunnon
ostamista jollain
aikavalilla ) )
Toukokuu  Elokuu  Marraskuu Maaliskuu  Kesdakuu  Syyskuu  Joulukuu Maaliskuu Kesdkuu  Syyskuu
2020 (Q2) 2020(Q3) 2020(Q4) 2021(Q1) 2021(Q2) 2021(Q3) 2021(Q4) 2022(Q1) 2022 (Q2) 2022 (Q3)
. 0 0 30% 0 30% 29% 29%
Suunnittelee 22% 21% 20% 28%  28% 27% 9 9
e “T 1T 1 1
myymista jollain
eIl Toukokuu  Elokuu  Marraskuu Maaliskuu  Kesakuu  Syyskuu  Joulukuu Maaliskuu Kesakuu  Syyskuu
dikavalilla 2020 (Q2) 2020(Q3) 2020(Q4) 2021(Q2) 2021(Q2) 2021(Q3) 2021(Q4) 2022(Q1) 2022 (Q2) 2022 (Q3)

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi kyselyt 2020-2022. Kaikki vastaajat, n=2681/2676/2770/3076/2383/3600/3549/2076/3261/2607
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Asunnon ostamisen ja myymisen ajankohta
siirtymassa myohemmaksi

Milloin omistusasunnon ostaminen on ajankohtaista

I -9
]

43%
. . 39%
Heti kun oikea 42%

asunto IGytyy I 44%
44%
43%

46%
55%

46%

Seuraavan

vuoden
aikana

I 2o
I 6%
30%
30%
28%
N 28%
29%
30%
28%
18%

Myo hemmin

Milloin omistusasunnon myyminen on ajankohtaista

. %
I 32%
32%

25%

Parhaillaan tai 25%
|ahiaikoina [ 33%
31%

30%
32%

26%

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

Heti kun
|oydan vuden
asunnon

%
22%
22%
19%
25%
- 20%
18%
18%
20%
21%

Seuraavan
vuoden aikana

I -
I 7%
17%

21%

21%

I 20%
17%
18%
17%
18%

I -
N 20%
21%

26%

20%

R 18%
23%
23%

18%

19%

Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi kyselyt 2020-2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat,
N=1117/1241/1389/1467/1231/1659/1860/1062/1789/1495 ja omistusasunnon myymistd suunnittelevat, n=789/771/823/818/705/994/989/420/681/575

B Syyskuu 2022 (Q3)

W Kesdkuu 2022 (Q2)
Maaliskuu 2022 (Q1)
Joulukuu 2021 (Q4)
Syyskuu 2021 (Q3)

W Kesakuu 2021 (Q2)
Maaliskuu 2021 (Q1)
Marraskuu 2020 (Q4)
Elokuu2020(Q3)

Toukokuu 2020(Q2)

N 5%
B 9%
15%
22%
21%
- 22%
18%
22%
22%
24%

Myo hemmin
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Entista useammalla vallitseva tilanne vaikuttaa asunnon
ostosuunnitelmiin

Vaikuttaako vallitseva tilanne (Venajan hyokkays, korkojen nousu ja voimakas inflaatio) asunnon ostosuunnitelmiisi?

- T
Kylla _ 19% m Kesdkuu 2022

11% Maaliskuu 2022

- E
Ehka [ 3:%

27%

- Eh
Ei [ 4%

54%
M %
En osaa sanoa - 6% Maaliskuussa kysymysmuoto:
8% Vaikuttaako Ukrainan kriisi ja

sen seuraukset

Onnistumisen avaimet - = . g : . .. . . : L g . . _
WEBINAARIT Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu, kesédkuu ja maaliskuu 2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat, n=1117/1241/1389 [I ETUOVI.com



Asunnon ostamista suunnittelevilla mahdollinen vaikutus nakyy
yleisimmin asumiskustannuksilta edullisemman asunnon etsimisena

Milla tavalla vallitseva tilanne (Venajan hyokkays, korkojen nousu ja voimakas inflaatio) on vaikuttamassa asunnon
ostosuunnitelmiisi?

I — 50%0
41%
—— /7%
%
I 37%
I 33%

Etsin asumiskustannuksiltaan (Iammitys, vastike yms.) edullisempaa asuntoa [ ] Syyskuu 2022

Mietin asunnon ostamisen siirtdmistd myohemmaksi Kesikuu 2022
Etsin asuntoa, jossa on energiatehokas lammitysmuoto *

Etsin myyntihinnaltaan edullisempaa asuntoa

37%
Otanpienemmaéanasuntolainan kuin mitd aikaisemminsuunnittelin | 193/3%
Etsin vain muuttokuntoista asuntoa, johon ei tarvitse tehda remonttia | 1%0:?%
Etsin asuntoa eri paikkakunnalta — ig%
Etsin asuntoa ldhempaa palveluita _801/(?%
Etsin erityyppista asuntoa (esim. en etsikddn omakotitaloa) _7(90%
Etsin asuntoa parempien julkisten liikenneyhteyksien paasta B 8%
Etsin asuntoa lyhyemman automatkan paasta tyopaikasta I 801/%%
Otanasuntolainan pidemmalla laina-ajalla I 7(y9°%
Pyrin ostamaan asunnon mahdollisimman nopeasti | 670{}0
Mwten M %g;g
En osaa sanoa I 6%3)/0 *Vaihtoehto lisatty syyskuussa
W‘E“erﬁﬁﬁn_ Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu ja kesdkuu 2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat, joilla vallitseva tilanne on kylld/ehkd [I ETUOVI.com

vaikuttamassa ostosuunnitelmiin, n=686/622



Entista useammalla vallitseva tilanne vaikuttaa myds asunnon
myyntisuunnitelmiin, mutta harvemmalla kuin ostosuunnitelmiin

Vaikuttaako vallitseva tilanne (Venajan hyokkays, korkojen nousu ja voimakas inflaatio) asunnon myyntisuunnitelmiisi?

E— p—
Kylla - 15% m Kesakuu 2022

11% Maaliskuu 2022

I - %
Ehka [N 25%

20%

I 6%
Ei I 5%

64%
W%
En osaa sanoa . 4% Maaliskuussa kysymysmuoto:
6% Vaikuttaako Ukrainan kriisi ja

sen seuraukset

S e Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu, kesdkuu ja maaliskuu 2022. Vastaajat: omistusasunnon myymistd suunnittelevat, n=789/771/82
WEBINAARIT A J Y Yy 789/771/823 [ ETUOVI.com



Asunnon myymista suunnittelevilla mahdollinen vaikutus
nakyy yleisimmin myymisen siirtamisena myohemmaksi

Milla tavalla vallitseva tilanne (Venajan hyokkays, korkojen nousu ja voimakas inflaatio)
on vaikuttamassa asunnon myyntisuunnitelmiisi?

B Syyskuu 2022
- .. I -
Mool e
siirtamista myohemmaksi

52% Maaliskuu 2022
B 5%

Pyrin myymaan asunnon
4 . I 26%
mahdollisimman nopeasti

24%
Bl 6%
Muulla tavalla [ 6%
6%

- EEZ
En osaasanoa _ 30% Maaliskuussa kysymysmuoto:

23% Vaikuttaako Ukrainan kriisi ja
sen seuraukset

SRV EC s Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu, kesédkuu ja maaliskuu 2022. Vastaajat: omistusasunnon myymistd suunnittelevat, joilla vallitseva tilanne on I
“ WEBINAARIT kylld/ehkd vaikuttamassa myyntisuunnitelmiin, n=396/312/250 [ ETUOVI.com



Suurin osa on vallitsevassa tilanteessakin valmis etenemaan
asuntovaihdossa aina asuntokaupan tekemiseen asti

Mieti, onko vallitseva tilanne
(Venajan hyokkays, korkojen nousu
ja voimakas inflaatio) vaikuttanut
kohdallasi tapaan, jolla toimit
asunnonvaihdon eri vaiheissa.

3. Asuntolainan ottaminen

50%

Olen kaynyt/voisin kayda
lainaneuvotteluja/ottaa lainan

54%
o in 0
En halua nyt kdyda = ](-)ZA’
lainaneuvotteluja/ottaa lainaa 120 &
11%
I 30%
En tarvitse nyt asuntolainaa [ 238%
26%
Bl 0%
Enosaasanoa [l 10%
9%

Onnistumisen avaimet -
“ WEBINAARIT  Léhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu, kesékuu ja maaliskuu 2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat, n=1117/1241/1389

1. Asunnon etsiminen

. . %
A P O] =9 ¢
66%

tapaan

Olen etsinytasuntoa vdhemman
aktiivise sti

Olen etsinytasuntoa
aktiivise mmin

En osaa sanoa

75%
I 2%
N 19%

14%

M 3%
M 9%

5%

M %
-g%

%

4. Tarjouksen tekeminen

Olen valmis tekemaan tarjouk sen
oikean asunnon loydyttya

En ole valmis tekemaan tarjousta,
vaikka oikealta tuntuva asunto

|0y ty isi

En osaa sanoa

B Syyskuu 2022 ® Kesdkuu 2022

I 60%
I 65%

B 0%
B 16%
12%
B %
B 0%

18%

70%

kiinnostavaan asuntoon
tarkemmin asuntoesittelyssa 13%

Maaliskuu 2022

2. Asuntoesittelyissa kayminen

I %

Olen kaynyt tai voisin kdyda
asuntoesitte lyss3 N 67%
yssa

70%

B 2%
Bl 5%

En halua nyt tutustua

B 6%
En osaa sanoa - 17%

18%

5. Asuntokaupan tekeminen

I
A
asuntokaupat 60%

64%
I -
B 0%

17%
N 2%
En osaa sanoa - 20%

19%

En ole nytvalmis te keméaan
asuntokauppoja

[ ETUOVI.com



Eniten etsitaan edelleen omakotitaloja

Minka tyyppista asuntoa etsit?

I 5 0% m Syyskuu 2022 (Q3)
i 40% m Kesdkuu 2022 (Q2)
Kerrostaloasuntoa  p— 35%3:4 Maaliskuu 2022 (Q1)
35;’7 "% Joulukuu 2021 (Qg4)
36% Syyskuu 2021 (Q3)

m Kesdkuu 2021 (Q2)

43%
42% .
- . T Maaliskuu 2021 (Q1
Rivitalo-, paritalo- tai erillistaloasuntos  puu——— 410/33% (Q2)
43% Marraskuu 2020 (Qg)
4,6%
44%60/ Elokuu 2020 (Q3)
4,6%
I 52 Huhtikuu 2020 (Q2)
T 52%
52%
51%
55%
Omakotitaloa  p——— %
54%
53%
56%
61%
Onniswumisenavaimet- ] ghde: Etuovi.com Markkinapulssi kyselyt 2020-2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat,
WEBINAARIT P ! [ ETUOVI.com

Nn=1117/1241/1389/1467/1231/1659/1860/1062/1789/1495



Eniten etsitaan 3-4h+k kokoisia asuntoja

Minka kokoista asuntoa etsit?

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

1h+k

2h+k

3h+k

th+k

sh+k tai suurempi

7%
6%
4%
6%
5%
8%

I 9%
I 27%

25%
28%

26%

26%
[, 52
—53%

53%
54%
53%
52%
[, 1,5%
- W7
48%
45%
45%
53%

B Syyskuu 2022 (Q3)

m Kesdkuu 2022 (Q2)
Maaliskuu 2022 (Q1)
Joulukuu 2021 (Qg4)
Syyskuu 2021 (Q3)

Kesakuu 2020 (Q2)

Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi kyselyt 2020-2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat, n=1117/1241/1389/1467/1231/1258 [I ETUOVI.com



Vajaa puolet etsii sopivaa vaihtoehtoa seka uudiskohteiden etta
vanhojen asuntojen joukosta

Etsitko ensisijaisesti...

I o6 m Syyskuu 2022 (Q3)
. 50%
44% — m Kesdkuu 2022 (Q2)
Vanhaa asuntoa _47:/8°% Maaliskuu 2022 (Q1)
8%
43% e Joulukuu 2021 (Qg4)
45%
- R e ei(Qa)
I 5% .
50% m Kesdkuu 2021 (Q2)
. 44% .
Molempia 48% Maaliskuu 2021 (Q1)
D 45%
47% Marraskuu 2020 (Q4)
49%
. A Elokuu 2020 (Q3)
x4
B 5%
6%
. 7%
Uudiskohdetta 5%
B 7%

Onnistumisen avaimet -

Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi kyselyt 2020-2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat, n=1117/1241/1389/1467/1231/1659/1860/1062/178
WEBINAARIT AR 4 7/1241/1389/1467/1231/1659, 79 [ ETUOVI.com



Asunnon koko, pohjaratkaisu, hinta, hyva kunto ja
asumiskustannukset tarkeimmat asunnon valintakriteerit

Mitka ovat sinulle kaikkein tarkeimmat asunnon valintakriteerit? Top 15

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

Asunnon koko sopiva (huonelukumaara, pinta-ala)
Pohjaratkaisu

Asunnon hinta

Hyva kunto

Asumiskustannukset (lammitys, vastike yms.)
Lammitysmuoto

Tontin omistus: oma vai vuokra

Luontoa, viheralueita, ulkoilumahdollisuuksia lahettyvilla
Sijainti tietylld alueella

Sauna

Turvallinen ja rauhallinen alue

Piha

Rakennusvuosi, asunnon ika

Autotallitai autokatos

Hyvat sailytystilat

— 737
—— 60%
—— 60%
— 5%
R 50%
. 45%
I 0%
I 39%
I, 37%
I 35%
I 35%
I 32%
I 30%
I 30%
N 2%

Léhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu 2022. Vastaajat: omistusasunnon ostamista suunnittelevat, n=1117

[ ETUOVI.com



Suurin osa voisi ostaa sahkolammitteisen omakotitalon,
jos siina olisi myos muita lammonlahteita

Kun talla hetkella etsit itsellesi sopivaa ja omia
valintakriteereitasi vastaavaa omakotitaloa niin,
miten suhtaudut sahkolammitteisiin omakotitaloihin?

Voisin ostaa sahkolammitteisen talon ja
kdyttdaldmmitykseenvain sahkoa

Voisin ostaa sahkoldmmitteisen talon, jos
talossa olisi my6s muita lammonldhteitd (esim.
ilmaldmpépumppu, takka) sahkdn lisdksi

Voisin ostaa sahkoldmmitteisen talon jalisata
siihenlammonl dhteita (esim.
ilmaldmpdépumppu) tai vaihtaa
|dmmitysmuotoa (esim. maaldmpddn)

En ostaisi sahkolammitteista taloa

En osaa sanoa

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

suunnittelevat, n=459

3%

58%
41%

28%

6%

Kun talla hetkella etsit itsellesi sopivaa ja omia
valintakriteereitasi vastaavaa asuntoa niin, miten suhtaudut
sahkolammitteisiin rivi-, pari- ja erillistaloasuntoihin?

Voisin ostaa sdhkdlammitteisen asunnon ja
kayttda lammitykseenvain sahkoa

Voisin ostaa sdhkoldmmitteisen asunnon, jos
asunnossa olisi my6s muita lammonldhteita
(esim. ilmalampopumppu, takka) sdhkon lisaksi

Voisin ostaa sdhkoldmmitteisen asunnon, jos
asuntoon olisi mahdollista lisdtd muita
[dmmonldhteitd (esim. ilmaldmpopumppu)

En ostaisi sahkolammitteista asuntoa

En osaa sanoa

Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu 2022. Vastaajat: omakotitalon ostamista suunnittelevat, n=579 ja rivi/pariferillistaloasunnon ostamista

7%

45%
24%

41%

9%

[ ETUOVI.com



Muutos tilantarpeessa tai elamantilanteessa ja halu/tarve vaihtaa
asuinaluetta/paikkakuntaa yleisimmat syyt asunnon myymiselle

Mika on paaasiallinen syy sille, etta suunnittelet nykyisen asuntosi myymista? Valitse enintaan kolme vaihtoehtoa.

Muutos tilantarpeessa: vaihto isompaan tai pienempaan _ 38%
Muutos eldmantilanteessa _ 27%
Haluftarve vaihtaa asuinaluetta tai paikkakuntaa _ 22%
Halu vaihtaa asuntotyyppia _ 21%
Ikaantyminen, terveydelliset syyt _ 19%

Halu saada nykyisestd asunnosta puuttuvia ominaisuuksia - 11%

Haluftarve 6ytaa asumiskustannuksiltaan edul lisempi asunto - 10%
Tyytymattd myys nykyiseen asuntoon - 7%
Taloudellisen tilanteen heikentyminen: vahemman rahaa kaytettdvissa asumiseen - 6%
Taloudellisen tilanteen paraneminen: enemman rahaa kdytettdvissa asumiseen - 5%
Haluftarve 6ytdd asunto energiatehokkaammallaldmmitysmuodolla . 3%

Muu syy - 7%

En osaa sanoa . 3%

Onnistumisen avaimet - Léhde: Etuovi.com Markkinapulssi syyskuu 2022. Vastaajat: omistusasunnon myymistd suunnittelevat, n=78
WEBINAARIT AR 4 Yy 789 [ ETUOVI.com



Asunnon myymista suunnittelevista suurin osa aikoo antaa
asunnon kiinteistonvalittajalle myytavaksi

Miten aiot toteuttaa oman asuntosi myynnin?

60% 64% B Syyskuu 2022 (Q3)
.. T, 57% .
Annan asunnon kiinteistonvalittajalle ) m Kesdkuu 2022 (Q2)
co ool g 60% .
myytavaksi - Maaliskuu 2022 (Q1)
0}3%
51% Joulukuu 2021 (Q4)
"~ 0% Syyskuu 2021 (Q3)
97
o 0, o0
Myyn asunnon itse g 502°% m Kesakuu 2021 (Q2)

Yritan ensin myyda asunnon itse, mutta
tarvittaessa annan sen myohemmin
kiinteistonvalittajalle myytavaksi

Envield tieda

SRV EC s Ldhde: Etuovi.com Markkinapulssi kyselyt 2020-2022. Vastaajat: omistusasunnon myymistd suunnittelevat, n=789/771/823/818/705/994/989/420/681/575

WEBINAARIT

Maaliskuu 2021 (Q1)
Marraskuu 2020 (Qg4)
Elokuu 2020 (Q3)

Toukokuu 2020 (Q2)

[ ETUOVI.com



Uudiskohde halutaan ostaa, jotta ei tarvitse varautua peruskorjauksiin
ja asunto on nykyaikaisella talotekniikalla varustettu

Miksi haluaisit ostaa juuri uudiskohteen? Top 5

Minun ei tarvitse varautua taloyhtion peruskorjauksiin
pitkaan aikaan

Haluan nykyaikaisella talotekniikalla varustetun asunnon _ 47%

esim. ilmanvaihdon ja viilennyksen osalta 44%
I
Haluan asumisen olevan helppoa ja vaivatonta
52%
37%

Haluan energiatehokkaan asunnon

Haluan paasta vaikuttamaan asunnon pintamateriaaleihin _ 31%
25

ja varusteluun, tilata muutostoita

Onnistumisen avaimet -

Ldhde: Etuovi.com Uudiskohdetutkimus 2022. Vastaajat: uudiskohteen tai uudiskohteen/vanhan asunnon ostamista suunnittelevat, n=671/66
WEBINAARIT J 71/663 [ ETUOVI.com



Mielikuva rakennusliikkeesta vaikuttaa siihen, minka rakennusliikkeen
rakentaman asunnon olisi valmis ostamaan

Vaikuttavatko mielikuvasi eri rakennusliikkeista siihen, minka rakennusliikkeen rakentaman
vudiskohdeasunnon olisit valmis ostamaan, jos se muuten vastaisi kriteereitasi?

Kylla, olisin valmis ostamaan asunnon vain sellaiselta
rakennusliikkeelta, josta minulla on hyva mielikuva

25%

Jonkinverran, en olisi valmis ostamaan asuntoa kaikilta
rakennusliikkeilta

33%

Ei, tarkeinta on loytaa sopiva asunto eika mielikuva
rakennusliikkeesta vaikuta valintaan

24%

Enosaasanoa 18%

RIS e e Léhde: Etuovi. Uudiskohdetutki . Vastaajat: vudiskohteen tai uudiskoht h tamist ittelevat, n=6
WEB|NAAR|T a e vovi.com Uudisko etutkimus 2022 as aaja vuaiskonteen tal uudisko een/van an asunnon ostamista suunnittelevat, Nn=671 [I ETUOV|CO(T]



Verkkomainonnan mahdolllsuudet g

Susanna Laitinen




Kun maailman tilanne tuo
epavarmuutta ostoaikeisiin,
kannattaa markkinoijan panostaa
verkkomainontaan

BN WEBINAARIT [J ETUOVI.com



Markkinoijien haasteita asumisen toimialalla

Yrityksen brandin Henkilobrandin

e e Rekrytointi
Tunnettuus kehittaminen kehittaminen vt
Suunnitteilla /
Myyntiaikojen Toimeksiantojen rakenteilla olevien
pidentyminen hankinta vudiskohteiden

markkinointi

N WEBINAARIT [J ETUOVI.com



Mainonnalla on iso merkitys liiketoiminnan onnistumiselle

Mainonnan
lopettaminen
aiheuttaa myynnin
laskua

Kun brandi lopettaa
mainostamisen, nahdaan
useimmiten etta myynti

|ahtee asteittaiseen laskuun.

Keskimaarin myynti laski
yhden vuoden aikana 16 %
ja kahden vuoden aikana 25
% mainonnan
lopettamisesta.

Roberts, Keith (2003). What strategic investments should you make during a recession to gain competitive advantage in the recovery?
“ Onnistumisen avaimet - Hartnett, Gelzinis, Beal, Kennedy, Sharp (2021). When Brands Go Dark - Examining Sales Trends when Brands Stop Broad-Reach Advertising

Mainontaa on vaikea
korvata muilla
markkinoinnin
toimenpiteilla

Brandeille voi olla
kustannuspaineessa
houkuttelevaa vahentaa
panostuksiaan mainontaan
ja siirtaa resursseja muihin
markkinoinnin
toimenpiteisiin. Tama ei riita
kuitenkaan korvaamaan
mediamainontaa ja sen
seurauksena myynti lahtee
herkasti laskuun.

WEBINAARIT  for Long Periods. Journal of Advertising Research.

Brandin
kehittaminen on
hankalaa ilman
mainontaa

[lman mainontaa yritys ei
pysty aktiivisesti
kehittamaan, rakentamaan
tai vahvistamaan brandiaan
haluttuun suuntaan.
Kilpailevat brandit jatkavat
mainontaa ja saavat
etulyontiaseman, seka
varmemman paikan
asiakkaiden top-of-
mindissa.

Hiljaiselo
mainonnassa
vaikeuttaa paluuta
kasvu-uralle

Mikali myynnin kehitys on
ollut hiipuva jo ennen
mainonnan lopettamista, se
todenndkaisesti jatkaa
samaa hiipuvaa trendia
silloinkin, kun mainonta
aloitetaan taas vudelleen.
Tauon pituudesta riippuen
branditunnettuus on
saattanut laskea niin alas,
etta brandinrakennus on
aloitettava taysin alusta.

[ ETUOVI.com



Mainonnan aloittaminen
on vailvatonta

 Mainonnan suunnittelu lahtee liiketoiminnan
tarpeista

* Hankinta, tunnettuus, rekrytointi, myynnin
lisaaminen

* Kohderyhman kayttaytymisen ja
kiinnostuksen kohteiden ymmartaminen —
segmentointi ja omien asiakkaiden tunteminen
ovat keskeisessa roolissa

 Asiantuntijat ovat tukenasi ja tarvittaessa
tuotamme mainosaineistot seka mainonnan

konseptit tarpeisiisi

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

G

(W ETUOVI.com




Viikkotavoittavuus

T
[J ETUOVIcom + [ VUOKRAOVI.com M_V

1018 000

Asumisen kohderyhmien tavoittaminen perustuu suosittuihin palveluihin:

Etuovi.com Vuokraovi.com

868 OOO eri kavijaa/vko 266 OOO eri kavijaa/vko

19,5 milj. sivulatausta 4,5 milj. sivulatausta

“ W‘Egiﬁmﬁn Ldhde: FIAM vko 31-32 2022 [I ETUOVIL.com



Alma tavoittaa
suomalaista viikossa

Etuovi.com ja Vuokraovi.com tavoittavat

viikossa

Koko Alman digi + printti
viikkotavoittavuus

Kauppalehti
Talouselima
ARVOPAPERI

Tekniikka
&Talous

Uusi Suomi
Mediuutiset

<ivi
OPTIO
Fakta
HBITTI

Toimitilat
Kauppalelti

ILTALEHTI

RotikoRki.net
@ telkku.com

Rantapallo
Gofindand

MONSTER (O)uRakka NETTIKARAVAANI
NETTIVUOKRAUS
AUTOTALLI 2z KATSASTUSHINNATFI
NETTIKONE

AUTOJERRY.fi
NETTIAUTO NETTIVARAOSA

NETTIVENE NETTIMARKKINA
elUo.fi NETTIMOTO KONEPORSSI
NETTIMOKKI AMPPARIT

Muuttomaailma.fi

[P ETUOVI.com




Varmista turvallinen ja sopiva
mediaymparisto mainonnalle

Turvallinen ja yrityksen brandin arvoja tukeva mediaymparisto
parantaa tutkitusti mainonnan toimivuutta

BN WEBINAARIT [J ETUOVI.com



Mediaympariston merkitys

* Mediabrandin laadulla ja uskottavuudella on suuri
tarkeys mainonnalle. Usein jo pelkka median valinta on
riittava kohdennus.

* Sopiva sisalto voi tukea mainontaa merkittavasti, kun
ollaan jo tietyssa mindsetissa. Toisaalta on valtettava
liiallisen paalle liimauksen tunnetta.

* Mainonta yllattavissa ja totutusta poikkeavissa
ymparistoissa voi tietyissa tapauksissa toimia. Kokeile siis
rohkeasti uusia medioita ja ymparistoja tuttujen rinnalla.

* Kohderyhman mediakdayton ymmartamisen tarkeys
korostuu: Kauppalehtea aktiivisesti lukevat paneutuivat
18 % syvemmin mainontaan Kauppalehdessa kuin
muualla. Lisaksi lukijat paneutuivat 12 % syvemmin
mainontaan, kun se oli sopivan artikkelin yhteydessa
Kauppalehdessa.

omiswmisenavaimet. | ghde: Neurotutkimus: Inspirans Oy & Exakti Intelligence & Alma Media 2021

WEBINAARIT

[ ETUOVI.com



>

72%
Kuluttajista kertoo sivuston

sisdllon vaikuttavan siihen,
kuinka he
havainnoivat mainoksia.

Onnistumisen avaimet - Power of Context, IAS, 08/2021

WEBINAARIT

60% 76%

Kuluttajista sanoo Kuluttajista kertoo
muistavansa mediaymparistoon haluavansa nahda
sopivan mainoksen paremmin. ““mainoksia, jotka sopivat
mediaympdristoon, jota he

a6 7%

Kuluttajista kokee Kuluttajista kokee
hdiritsevanamainonnan, mainonnan vetoavampana,
Joka ei liity verkikosivuston kun mainonnan sisdltoé
sisdaltoon. 4 sulautuu luettavaan
| artikkeliin.

[B ETUOVI.com




Valitse oikea yleiso mainonnalle

Oikea kohderyhma varmistaa, etta viestisi nakyy
Juuri oikeille potentiaalisille asiakkaille

BN WEBINAARIT [J ETUOVI.com



@,

Yleisot
Sivustojen kayttajat jaetaan
kayttaytymisensa perusteella
segmentteihin. Voit kohdentaa
kayttaytymispohijaisille kiinnostus-
segmenteille ja mallinnetuille
demografiasegmenteille.

Retargetointi

uudelleenkohdennus

mainoksen aiemmin
nahneille /
klikanneille.

Onnistumisen avaime

WEBINAARIT

Kohdennus-
mahdollisuuksia
moneen
tarpeeseen

¥

Maantieteellinen (GEO)

perustuu mobiilissa GPS-tietoihin,
desktopissa ip-osoitteisiin.
Saatavilla myos Geo-segmentteja.

L

Sisaltokohdentaminen
Kohdennus tietyn aihepiirin
sisaltdjen ymparille, kohdennus
mediavalinnalla tai erilaisiin
teemoihin tai osioihin.

Tekniset

kohdennukset
esim. aika-, selain-
ja laitekohdennus

[ ETUOVI.com



Esimerkkeja asumisen
yleisoista

* Hakenut Tampereelta omakotitaloja
tietysta hintaluokasta

* Kiinnostunut Helsingin keskustan
yksidists

* Vieraillut Etuovi.comin Valittajan
valinnassa tai hinta-arvio sivulla

* Asunnon ostoaie — korkea
* Asunnon vuokrausaie — korkea

* Yrityksen kohteita katsoneet

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT Eoeet s ‘ [B ETUOVI.com




Luottamuksen arvoista yhteistyota

Vg

Laadukasta:

Datan lahteena
Alman omat
digitaaliset palvelut,
tilaaja- ja
rekisterointitiedot,
seka erilaiset
kyselyt.

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

Vastuullista:

Data kerataan ja
kasitellaan
huomioiden
tietosuojasaantelyn
vaatimukset ja
kayttdjien

yksityisyys.

Lapinakyvaa:

Tiedamme, mista
data on peraisin ja

kuinka se on kasitelty.

Avaamme
lapinakyvasti miten
segmenttimme on

muodostettu ja
niiden
populaatiokoot.

i

Jatkuvan
kehitystydmme
kohteena:

Data Scientistimme ja
asiantuntijamme
kehittavat jatkuvasti
datan mallinnusta
modernein
koneoppimisen
keinoin.

[ ETUOVI.com



Puhuttele kohderyhmaasi oikealla viestilla

Hyvin harkittu mainosaineisto sulautuu mediaymparistoon ja
puhuttelee oikeaa kohderyhmada

BN WEBINAARIT [J ETUOVI.com



Huomioi mainoksen
suunnittelussa seuraavat

* Sisallolla on tutkitusti erittain suuri rooli -
mainoksen tulee olla visuaalisesti miellyttava
ja erottuva, jotta se herattaa kayttajan
huomion

* Paras vaikuttavuus saadaan, kun mainos ja
sisalto edustavat samaa
merkityksellisyystasoa.

* Sisaltojen on hyva olla visuaalisesti
erottuvia ja kohderyhmat huomioivia.
Ymmarrys kohderyhmista, kiinnostuksen
kohteista, seka mediakaytosta on entistakin
tarkeampaa.

[ ETUOVI.com

Onnistumisen avaimet -
WEBINAARIT




Hyvin toimivan verkkomainoksen elementteja

Mainoskoon vaikutus
* Isot mainoskoot toimivat kaikkein parhaiten; ne saavat suurimman huomion ja niita klikataan eniten.
* Erityisesti brandimainonnassa isot mainoskoot toimivat parhaiten.

» Taktisessa mainonnassa myos pienemmat mainoskoot toimivat hyvin, kun ne kohdennetaan oikein
ja viesti on kohderyhmaa kiinnostava.

Kuvan kayttaminen
» Kuvalla on iso merkitys mielikuvien rakentamisessa.
» Kaytetyn kuvan aihe kannattaa miettia tarkkaan. Tuotekuvat toimivat yleensa kaikkein parhaiten.

* Varsinkin uuden tai tuntemattoman yrityksen kannattaa varmistaa, etta kaytetty kuva yhdistyy
riittavan selvasti brandiin ja mainostettavaan tuotteeseen/palveluun.

Liikkuvan kuvan ja toiminnallisuuden kayttaminen

* Taysin staattiset mainokset saavat myos hyvia tuloksia eli liikkkeen ja toiminnallisuuden kayttaminen
ei ole aina tarpeen.

* Liikkuvan kuvan tai toiminnallisuuden kayttaminen ovat kuitenkin hyvia tehostekeinoja, joilla
voidaan lisata huomioarvoa, vuorovaikutusta ja mainonnan parissa vietettya aikaa.

Onnistumisen avaimet -
WEBINAARIT [P ETUOVI.com



Hyvin toimivan verkkomainoksen elementteja

Yrityksen graafisen ilmeen kayttaminen

* Mainostaja on helpompi tunnistaa mainoksesta, kun kaytetaan yrityksen yleista graafista ilmetta varien ja
fonttien osalta.

Brandin ja logon nakyminen
» Brandin ja/tai logon on tarkeaa nakya mainoksesta selvasti, jotta kavija voi altistua sille my6s ilman mainoksen
klikkaamista.

* Liiketta sisaltavissa mainoksissa tulee varmistaa brandin/logon nakyminen koko ajan.

Paaviesti selvasti esille

* Mainoksessa kannattaa keskittya yhteen paaviestiin, joka on helposti silmailtavissa ja jaa mieleen. Tarvittaessa
sen lisaksi voi olla selittava teksti.

Aktivoiminen kehotteella
* Mainoksessa kannattaa olla selkea kehote, joka aktivoi klikkaamaan mainosta.

Karsi kaikki ylimaarainen

* Mainoksesta kannattaa karsia kaikki ylimaarainen, jotta olennaisin sisalto erottuu ja mainos on nopeasti
silmailtavissa.

Onnistumisen avaimet -
WEBINAARIT [P ETUOVI.com



Onnistumisen avaimet -

"  WEBINAARIT

Mainonnan mittaaminen ja ymmarrys
tavoitetusta kohderyhmasta « -




Mainonnan tehokkuuden analysointi kohderyhmitt

aln

Nayttokerrat

3547 195

Jakauma ikdryhmittdin

—4,3%

18,3%' . —12,8%

~— 19,6 %

21,3% —
-237%

158-24 @25-33 @352 @45-54

Klikki?% ikdryhmittain
0,6%

0,4%
0,31%

0,24%
0,20% 0,20%
02%

0,0%

18-24 25-34 3544 4554

55-64 @65 -

Uniikit selaimet Klikit
Jakauma koulutusluokittain

42,4%
40 %

31,2%
30%
20%
129% 135%
10%
0%
Korkeakoulu Ylioppilas Ammatilli... Peruskoulu
koulutus
Klikkiprosentti koulutusluokittain
0,54% 0,49%
0,4% 034% 035%
0,27%
0,2%
0,0%
N o
;S‘O\) \OQQ\\\ . c(\\p g o
o ® A Qe
= &0«3
65 - ¥

Klikki% Viewability %
0,32 % 69,5 %
Jakauma talouden tulotasoittain
484%
40 %
33,0%
20%
93% 94%

¥li100000€ 50000-99
999 € 995 €

Klikkiprosentti talouden tulotasottain

0,45 % 044%  043%
0,4%
024%
02%
0,0%
Yi100 50000- 20000-  Alle20
000€ 99999€ 49999€  000€

20000-49 Alle 20000€

Profiloitujen nayttsjen osuus
80 %

Jakauma sukupuolittain

47,4%

N

—526%

Sukupuoli @Michet @ Naiset

Klikkiprosentti sukupuolittain

04%

03%

0,38%

Naiset

0,30 %

Miehet

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT
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N&yttokerrat Uniikit selaimet Klikit Klikki% Viewability %
3547 195 . 11422 0,32 % 69,5 %

Kiinnostusalueet Alman keskiarvot vs. Kampanja Kiinnostusalueet Alman keskiarvot vs. Kampanja

Ulkoilu ja luonto 34% Remontointi ja nikkarointi 9% 6%
Penkkiurheilu 42% eSports ja Pelaaminen 1% 9%
Korkeakulttuuri ja taide 34% Talous 19%

Liikunta 35% Ruoka ja viini 23 %

Terveys ja hyvinvointi 34% Yoelama 16 %

Matkailu Mokkeily 7%
Ymparistd ja ekologia Kauneus

Perhe ja vanhemmuus Tydelama

Moottoriajoneuvot Viihde-elektroniikka

Raskaus ja vauvat Sisustaminen
Tiede Elaimet
Teknologia Muoti
Piha ja puutarha

Viihde, elokuvat ja julkkikset

Sijoittaminen (Talent) Musiikki ja konsertit

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT [ ETUOVI.com



Nayttokerrat Uniikit selaimet Klikit Klikki% Viewability %
3547 195 - 11422 0,32 % 69,5 %

Naytoét kaupungeittain IP:n mukaan Klikit kaupungeittain - TOP 10 Naytst maakunnittain
A i Helsinki
Oulu 887732 3183 0,36% Pohjois-Pohjanmaa 913 200
Turku 861062 3717 043% Varsinais-Suomi 900 058
Pori 813799 3090 0,38% Satakunta 830654
Helsinki 349 456 298 0,09 % Uusimaa 495 000
Tampere 82417 232 0,28% Pirkanmaa 119 562
Espoo 46 047 65 0,14% Keski-Suomi 35572
Vantaa 37183 39 0,10% Lapp 34641
Ulkomaat 24 775 114 0,46% Pohjois-Savo 30086
Jyvaskyla 20724 34 0,16% Pohjanmaa 28 126
Kuopio 17 699 18 0,10% Ulkomaiden maakunnat 24775
Rovaniemi 14 885 23 0,15% Kanta-Hame 20928
Vaasa 14 576 9 0,06% Etel3-Savo 20 755
Laht 9545 12 013% Klikit maakunnittain - TOP 10 Paijat-Hame 16 433
ool U LRI Varsinais-Suomi Uusimaa el 34550
Lappeenranta 7973 14 0,18% Kymenlaakso 13835
Hameenlinna 7 860 15 0,19% Pohjois-Karjala 13 685
Salo 7 515 12 0,16% Eteld-Pohjanmaa 13 182
Kouvola 7178 20 0,28% Kainuu 11 096
Tuusula 6745 11 0,16% Keski-Pohjanmaa 7 107
Jarvenpaa 6708 6 0,09% Yhteensa 3547 195
Mikkeli 6592 8 0,12%
Kerava 6519 15 0,23%
Pertunmaa 6404 8 0,12%
Rauma 6332 12 0,19% v
Yhteensa 3547195 11422 032%

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT [ ETUOVI.com



Asiakasesimerkkeja asumisen toimialalta
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Case: Hartela EtE[3-Suomi — £8

Mervi Tuomineny
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Case: Hartela Etela-Suomi - Espoon Kehra markkinointi

Nora Soikkeli, markkinointipaallikko Hartela Etela-Suomi:

“Myymme mielikuvia. Autoja pddstddn testaamaan, mutta vudiskohdetta ei.
Kodin osto on eldman suurin pddtds. Meiddn haasteemme on miten mielikuva ja
todellisuus kohtaavat. Haluamme ylittdd asiakkaan odotukset.”

Kohteiden markkinointi: keskiossa konseptointi

* Markkinoinnin tavoitteita: Hartelan mielikuvan vahvistaminen laadukkaiden
asuntojen rakentajana ja Hartelan brandin tunnettavuuden luominen uudella
alueella. Asiakasrekisterin keradminen ja liidien tuottaminen myynnille.

“Laita uuni paalle, oon vartin paasta kotona.”

* Operatiivinen tavoite on saada myytya kaikki asunnot/autopaikat ennen

kohteen valmistumista. Muuta Espoon Niittykumpuun.
» Konseptin tavoite on luoda uniikki asiakaslupaus seka erottua alueella O L s =
T e Qipoons Kol
rakentavista kilpailijoista. /

Onnistumisen avaimet -
WEBINAARIT [ ETUOVI.com



Espoon Kehran kohderyhmat ja mainonta

- kohderyhmat toimivat ohjaavana tekijana mainonnassa: mista tavoitetaan maaritelty kohderyhma

Kohderyhmat
* Sijoittajat
* Nuoret pariskunnat / ensiasunnon ostajat, 35-40 v.
* Yhden hengen perheet
* 40-60v. pariskunnat
» Elakoitymassa olevat

Konseptin maaritys
* Kohderyhmaan kuuluvat arvostavat hyvia yhteyksia ja palvelujen laheisyytta
* Konseptin paapainotus sijainnista

Tavoiteltu kohderyhma tavoitetaan Etuovi.comista: kohdennuksena ostoaie,
aluehaku kriteerit ja sijoittaja-yleiso

Espoon Kehran 33 asunnon, koot 31-69,5 m2 myynnilliset tavoitteet:
* Ennakkomarkkinoinnin aikana 11/2020-2/2021 50 % huoneistoista varattuina.

» Rakenteilla vaiheessa, ennen kohteen valmistumista 11/2022 kaikki huoneistot
myytyna.

ey >> Tilanne 5.10.: Kohde valmistuu huomenna 6.10. 1 asunto myymatta 33 asunnosta. [J ETUOVI.com



"V artissa kotiin tai mihin vain.” aineistot

Alueen ja yhtion markkinointi “Tarvitsen huolettoman helppohoitoisen kolmion”
PrarTELA HHaRTELA
ol g e R N N < Gatl
i gl A
% ! % ﬁxpy’/
v :
° MH2 T MH1
Asunnot nyt varattavissa! |\ [ N —
Vartissa kotiin tai mihin vain. Tutustu kaytannollisiin
s ohjaratkaisuihin. 31,0-69,5m?
Muuta Espoon Niittykumpuun. Rl
Cipoon. Kekri ypoon. Kok

Onnistumisen avaimet -
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Case: Glik | Maarit Ritari LKV

* Brandin pitkaaikainen rakentaminen

* Henkilokuvan ja brandin rakentaminen pitkalla aikavalilla palvelussa
bannerimainonnan kautta

 Kaikki tekeminen kohdennetaan omalle alueelle ja halutuille kohderyhmille
» Tukee myos lyhyen aikavalin tavoitteita
» Kohdemainontaa samanaikaisesti
* Kohdennus kohteen mukaan

* Asiantuntijuuden esille tuominen artikkeleiden myota

* Homevaurioisen talon myyminen
 Tavoite: Kaikki kohteet ovat kaupallisia
* Yritetaan luoda kuluttajille rohkeutta harkita haasteellisiakin kohteita

* Lopullisena tavoitteena saada ko. kohteelle huomiota ja mahdollisesti kaupat
aikaiseksi

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT [ ETUOVI.com



Case: Glik | Maarit Ritari LKV

* Miksi artikkeli?
» Pelkalla bannerilla ei saada asiantuntijalausuntoja esille
* Asia vaatii avaamista laajemmin
* Etuoven yleisdssa on jo ostoaie vahvana mukana

* Eitarvitse luoda yleisoa

* Prosessi:
» Kohde sijaitsi Pirkanmaalla, artikkeli kohdennettiin ko. alueelle
* Riskikohteen hankinta todennakdisempaa oman alueen
sisalla
* Artikkeli rakennettiin asiantuntijalausuntojen paalle
* Mukana niin kokeneen valittajan omat ajatukset kuin
asianajajan vinkit ja neuvot

* Kuluttajalle kerrotaan mihin kannattaa kiinnittaa
huomiota ja miksi riskirakennuksen ostaminen ei aina
olekaan huono vaihtoehto

Onnistumisen avaimet -

WEBINAARIT

a2 Kategoria: Asunnonvaibto

Riskikohteen ostamista ei kannata pelata — pida
nama asiat mielessa

ETUOVI.COM Yhteistyossa:

Oma toimitus Glik
iss ohteessa voi tulla vas on jalkeen ongelmia, joita kauppo ole
al a

Tutustu tarkem Maarit Ritarin v;

[ ETUOVI.com



Case: Glik | Maarit Ritari LKV

”Olen kdéyttdnyt viimeisen vuoden aikana Etuovi.comin erilaisia
mainospaikkoja sekd blogimainontaa. Monesti uskotaan, ettd oli se
sitten hyvd tuote tai hyva palvelu niin se myy itse itseddn,
liséimainontaa ei tarvita. Tama ei pidd paikkansa ja nykyisellé
aikakaudella myyminen on entistéd haastavampaa. Kilpailemme
asiakkaidemme huomiosta ja tuotteemme, tdssd tapauksessa
asunnot, kilpailevat ostajista.

Kohdemarkkinoinnissa olen saanut Etuoven yhdyshenkilélténi neuvoja
ja vinkkejé miten ja kenelle kannattaa mainos kohdentaa ja millainen
mainos sen kohteen kohdalla toimii parhaiten. Aina ei kohde mene "’9 GLIK BRAND PARTNER
kaupaksi, mutta silti uskon, ettd sen kohteen mainostaminen saattoi

tuoda minulle uuden kohteen tai jonkin toisen kohteen kaupan.”

Onnistumisen aval imet -
WEBINAARIT [P ETUOVI.com



Hanki lisaa asiakkaita ja sitouta nykyisia.

Loydy ja tee kauppaa!

Onni

|||||||||||||||||

WEBINAARIT [ ETUOVI.com



Sirpa Harjula
Aluepaallikko

puh. 050 438 0826
sirpa.harjula@almamedia.fi
Satakunta, Varsinais-Suomi
Etuovi.com Ideat & Vinkit

Asiantuntijamme
apunasi

Ville Huhtamaki ® Tiina Nuutero
Asiakkuusjohtaja Aluepaallikko
puh. 010 665 2520 puh. 040 5151062
040 513 1440

tiina.nuutero@almamedia.fi

ville.huhtamaki@almamedia.fi Kanta-Hame, Paijat-Hame, Pirkanmaa

P&akaupunkiseutu: Helsinki, Vantaa,
Espoo

llari Kalliomaki g [ J
Aluepéillikkd o

puh. 0400 238 659

ilari.kalliomaki@almamedia.fi

Mervi Tuominen
Avainasiakaspaallikko
puh. 040 547 0316
mervi.tuominen@almamedia.fi

Paakaupunkiseutu: Helsinki, Vantaa, Keski-Suomi, Pohjois-Karjala, Pohjois- .
Espoo Savo, Eteld-Savo, Pohjanmaa, Etela-
Pohjanmaa, Keski-Pohjanmaa . .

Kimi Laukkanen Tuomas Lappalainen

= Aluepiillikkd Aluepaillikkd ()
_; o puh. 050 076 8417 puh. 050 576 9962 .
‘V kimi.laukkanen@almamedia.fi tuomas.lappalainen@almamedia.fi
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Onnistumisen avaimet -

~ WEBINAARIT

Pysy kuulolla~ tulossa'seuraavaksis

Marraskuu 2022: WEBINAARI | Vuokraovi.com - katsaus Vuokra-asumisen
tutkimukseen | dataa ja vinkkeja vuokrailmoituksen markkinointiin

Joulukuu 2022: Ovi PRO | Ensimmaiset kayttoonotot - Etuovi.com
Sopimusasiakaspalvelun tyokalut siirtyvat Ovi PRO:hon | webinaareja |
tiedotteita | ovipro.fi




||tos osalllstumlsesta'

Enemman kuin markkinapaikka :
Kattavaa tietoa, analysointia, kuluttajaymmarrysta ja Iuowa ratka|SUJa
Nailla evailla vakuutat t0|mek5|antaJaS|'




