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 Voitte pienentaa hallintapaneelin B3 -painikkeesta,

* Voitte esittaa kysymyksia Questions-ruudun kautta

» Kysymyksiin vastataan webinaarin aikana tai niihin

* Lahetamme materiaalit ja palautekyselyn webinaarin -

Tervetuloa
DIGIMAINONNAN ABC -webinaariin

Webinaarin puhujana toimii Sampsa Runila,

= o

¥ 4 verkkomainonnan kehityspaallikko
/*J\

Tilaisuuden emantana toimii Eija Leinonen

samasta painikkeesta sen voi jalleen myos suurentaa

palataan myohemmin

jalkeen
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Johdanto

 Digimainonnasta on kehittynyt suurin
mainonnan osa-alue

* Digitaaliset markkinapaikat ovat tarkein
kanava isoissa ostopaatoksissa

* Webinaarin tarkoitus on avata
yksinkertaisesti mita digimainonta on ja
mita kannattaa huomioida sita
suunnitellessa ja toteuttaessa

* Jokaisen markkinointia tekevan on hyva
hallita perusasiat digimainonnasta

* Haluamme auttaa sinua menestymaan
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Asiakaslupaus mainostajalle

 Branditurvallisuus

* Branditurvallisuus ja mainoshuijaukset ovat kasvava huolenaihe digitaalisessa mainonnassa.
Missa ymparistossa ja yhteydessa mainoksesi nakyy? Me takaamme mainoksellesi 100%
branditurvallisen mediaympariston.

* Teknologia ja data

* Tarjoamme kayttoosi mainonnan teknologiakokonaisuuden, joka optimoi datan ja tekoalyn
avulla mainoskampanjallesi juuri oikean kohdeyleison ja takaa parhaat mainonnan tulokset.

* Avaimet kateen periaate

* Hoidamme koko mainonnan tarpeesi alusta loppuun, kartoituksesta ratkaisuun ja tulosten
lapikayntiin. Hallinnoimme kampanjan ja tuotamme kayttoosi kattavan raportin, tarvittaessa
tuotamme jopa kampanjasi materiaalin.

MEDIAPARTNERS



Sisalto

* Mita on digimainonta?
* Tavoitteiden asettaminen

* Digimainonnan muodot
Luokiteltu ilmoittelu
Display
Sisaltomarkkinointi

Videomainonta
Hakusanamainonta
Mainonta sosiaalisessa mediassa

* Yhteenveto

m3 | s - | MEDIAPARTNERS






On tarkeaa ymmartaa mita kanavaa
kannattaa hyodyntaa milloinkin

Digimainonnan erityispiirteita ovat tehokas
kohdentaminen, vuorovaikutteisuus ja
mitattavuus

Netin avulla tehdaan isojakin ostopaatoksia
—vaikuta mainonnalla ostopaatoksiin

Digimainonnan kokonaisuuden muodostaa
selkea tavoite, oikea kohdennus, tehokas

viesti ja kayttajan ohjaaminen

Kokeile, analysoi, kehita!

Mita on
digimainonta?

Digimainonnalla tarkoitetaan mainontaa internetissa.
Sitd voi olla:

Blogeissa Verkko-
sivuilla

Foorumeilla

Sosiaalisessa
mediassa

Peleissa

Uutis- |
medioissa Markkina-
paikoilla

Haku-

®koneissa

Sahko-

stissa
Sovelluksissa S

Video
alustoilla
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Eras hyddyllinen tapa ajatella digimainontaa on jakaa se kolmeen osaan,

ostettuun, omaan ja ansaittuun mediaan

OMA ANSAITTU
MEDIA MEDIA

oUo0
ogon obuhy ooy

Kohderyhmit Asiakkaat Suosittelijat




Tavoitteiden asettaminen ;' L &

Digimainonta voidaan jakaa kahteen eri tyyppiin
* Taktinen mainonta
* Brandimainonta

Taktinen digimainonta on
* Mitattavaa
* Proaktiivista

Digitaalinen brandimainonta
* On kustannustehokasta
* Helpottaa taktista mainontaa

Mieti tavoitteet ensin toteutusta

d MEDIAPARTNERS |



Ostosuppilo

Asiakkaan Display-mainonta Videomainonta

tarve
alvelulle Sisaltomarkkinointi ce s
P Brandi-

Tietoisuus Mainonta sosiaalisessa mainonta

eri palvelun- mediassa
tarjoajista :
Markkina-

Vaihtoehtojen paikka

vertailu Hakusana- Ta_ktmen
mainonta mainonta
Palvelun-
tarjoajan

valinta

Ostopaatos
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Digimainonnan muodot

e Luokiteltu ilmoittelu
* Display
* Kohdentaminen
* Mediaympariston vaikutus
* Toimiva verkkomainos
* Rich media
* Mittaaminen ja analytiikka

e Sisaltomarkkinointi
* VVideomainonta
* Hakusanamainonta

* Mainonta sosiaalisessa mediassa

MEDIAPARTNERS
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Luokiteltu ilmoittelu

 Luokiteltu ilmoittelu on verkossa
tapahtuvaa maksullista ilmoittelua, joka on
luokiteltu esim. ostetaan, myydaan ja
vuokrataan ilmoituksiin tai
toimialakohtaisiin ilmoituksiin kuten
asunnot, autot ja tyopaikat.
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Display

* Graafista mainontaa eri verkkosivustoilla
&

JACOBS CREEK

* Suurimpia digimainonnan lajeja Suomessa

Runsas, pehmes3,

* Hinnoitellaan useimmin mainosnayttojen eIk
mukaan
* Voidaan ostaa joko henkilokohtaisesti tai o
ohjelmallisesti e s
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Kohdentaminen

* Digimainonnan vahvuus on kohdennettavuus, olennaista on
kenet mainostaja haluaa tavoittaa

* Teknisesti kohdentaminen perustuu mainontaa nayttavan
verkkopalvelun rakenteeseen ja toimintaan, kayttdjan
selailusta tallennettavaan dataan tai itse laitteeseen, jolla
verkkoa selataan

* Verkkopalvelun rakenne: sisustus kylpyhuoneremontit —
0Sio
* Selailudata / kiinnostusdata evasteella: asunto
Tampereella, Nainen 25-44 v.
* Laite: sijainti, tietokone vai mobiililaite
* Mainostajan on aina hyva varmistaa, etta ymmartaa miten

kohdennus on muodostettu ja mika kohderyhma silla saadaan
kiinni
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Mediaympariston vaikutus

Mediaymparistolla on vaikutuksensa mainonnan
toimivuuteen

Verkkopalvelu ei ainoastaan omaa omanlaistansa
kohderyhmaa vaan myos omanlaisensa mediaymparista

Mainostajan kannalta on tarkeaa ymmartaa myos
mediaympariston vaikutus mainonnan tuloksellisuuteen

* Tahan vaikuttaa ennen kaikkea kayttajien
vastaanottavuus mainostajan mainonnalle

O © ©

Oikea viesti Oikealle kohde- Oikeassa Oikeaan aikaan
ryhmalle ymparistossa
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Toimiva verkkomainonta

* Mainoksen ydinviestin ja kehotteen visualisointi niin, etta muutaman sekunnin vilkaisu riittaa
hahmottamaan sisallon

* Mainosaineisto on hyva suunnitella paatelaiteriippumattomasti — ota huomioon erilaiset
mainoksen pinta-alat desktop vs mobiili
* Mainoskampanjalle voidaan asettaa tavoitteita sen mukaan, millaiseen mainontaan tahdataan
* brandimainonta
 kayta isoja pintoja
* herata tunnetta
 kayta liikkuvaa kuvaa
* taktinen mainonta
* selkea viesti + kehote
* maarittele tavoite, johon mainos tahtaa

MEDIAPARTNERS



Toimiva verkkomainonta

X Sekava mainos

i LOGO

THE STANDARD LOREM IPSUM PASSAGE,
USED SINCE THE 1500s

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute‘irure dolor in réprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiatnulla pariatur.

At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque comupti quos dolores et quas
molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt moliitia animi, id st laborum et dolorum fuga.

Selkea mainos

==

OTSIKKOTEKSTI

Lyhyt, selkea ja silmailtavissa oleva paaviesti

LUE LISAA »
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Esimerkkimainos 9

lauantaina 23.11. klo 11.00-13.00
P ALL AS @ Glogi- ja piparitarjoilu Pallas Rakennuksen
i £ toimistolla, Torikatu 1, Seinajoki.
R A KENNWUS

Pallas Rakennus Asuntomyynti muuttovalmista, upeasti kalustettua ja

annu.kangasluoma@pallasrakennus.fi sisustettua huoneistoa (57 m ja 67,5 m?)
puh. 0400 860 557

@ Toripatruuna I:n talossa esittelyssa kaksi

CAS  h

MUKANA SISUSTAMASSA:
o
KoTiMATTO UNESS ’ —
D wavinid 1, KvSOy . 7
Kavijdiden kesken ™5 T
arvotaan A *
jOU'UkiI’IkkUl LAKEUDENPUISTO ‘ ]
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Esimerkkimainos €9

14

PATRUUNA-KORTTELIN JOULUNAVAUS
lauantaina 23.11. klo 11-13

Glogi- ja piparitarjoilu + kinkkuarvonta
Pallas Rakennuksen toimistolla, Torikatu 1, Seindjoki

PALLAS

R AKENNUS

MUKANA (‘—N‘ KoTiMATTO JOKIPUINUNE S S
SISUSTAMASSA: L\Eﬂﬁm - “KVS Oy
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Esimerkkimainos €

\ £y .: ; " B
38
T MATKAKESKUS

PATRUUNA-KORTTELIN JOULUNAVAUS
lauantaina 23.11. klo 11-13

Glogi- ja piparitarjoilu + kinkkuarvonta LY TORIPATRUUNA |

Pallas Rakennuksen toimistolla, Torikatu 1, Seindjoki e

! TORIPATRUUNAII %
< valmistuu 12/2020 ’1

PALLAS - =" ;—fr“

. LAKEUDENPUISTO %
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lauantaina 23.11. klo 11.00-13.00

PALLAS

Pallas Rakennus Asuntomyynti
annu.kangasiuoma@pallasrakennus.fi
puh. 0400 860 557

Esimerkkimainokset

< TORIPATRUU N
~ Muuttovalmis
MUKANA SISUSTAMASSA: — \

u IOL. ]OKIPI\N k&\ Z
ESS ) ~,°*

KOTIMATTO u

@ Glogi- ja piparitarjoilu Pallas Rakennuksen 2 |
toimistolla, Torikatu 1, Seinajoki. s 97 ~ | TR
/ W,
® Toripatruuna I:n talossa esittelyssi kaksi Kévijoiden kesken s S2 :
muuttovalmista, upeasti kalustettua ja arvotaan \ '
sisustettua huoneistoa (57 m2 ja 67,5 m2) joulukinkkul LAKEUDENPUISTO

Valmistuu 12/2020

PATRUUNA-KORTTELIN JOULUNAVAUS
lauantaina 23.11. klo 11-13

Glogi- ja piparitarjoilu + kinkkuarvonta
Pallas Rakennuksen toimistolla, Torikatu 1, Seinajoki
PALLAS

MUKANA LS KOTIMATTO JOKIPINUNES S [
SISUSTAMASSA: L\E '\MOL < KvS Oy LAKEUDENPUISTO

B A <
MATKAKESKUS

g
-

PATRUUNA-KORTTELIN JOULUNAVAUS

lauantaina 23.11. klo 11-13

Glogi- ja piparitarjoilu + kinkkuarvonta

Pallas Rakennuksen toimistolla, Torikatu 1, Seinadjoki

PALLAS

R A K N NUS

LUE LISAA »

A iy

TORIPATRUUNA Il
valmistuu 12/2020 4

T
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Rich media

Toiminnallisia mainoksia, joissa esimerkiksi
* liikkuvaa kuvaa
* interaktiivisia elementteja
* pelillisyytta

Parempi huomioarvo

Voi lisata mainoksen parissa vietettya aikaa

Herattaa kayttajan mielenkiinnon erottuvalla
mainoksella

MEDIAPARTNERS



Mittaaminen ja analytiikka

* Kampanjan tavoite maarittelee sen, milla
mittareilla tavoitteisiin paasemista mitataan ja
analysoidaan.

* Display-mainoskampanjasta saadaan tuloksia:
* Mainonnanhallintajarjestelmasta
* Analytiikkatyokalusta
* Kyselytutkimuksista
* Vaikka verkkomainontaa pystytaan hyvin
tarkasti mittaamaan ns. kovan

datan mittareilla, ei niilla pystyta mittaamaan
kampanjan vaikutusta brandiin.

* Mainonnalla on aina myo6s mielikuvallinen
vaikutus ja siksi seuraamalla pelkastaan
klikkauksia, jaa suurin osa
verkkomainoksen vaikutuksesta mittaamatta.




Mainoskampanjan raportointi

* Mainonnanhallintajarjestelmasta saadaan kaikista display-mainoskampanjoista mm. seuraavat
perusmittarit:

* Mainosnaytot

Uniikit kavijat

Klikit

CTR = klikkausprosentti
Viewability

 Tuloksia voidaan tarkastella myos erikseen eri yleisoissa, kun tuloksiin yhdistetaan dataa sivuston
kayttajista

* Tuloksia voidaan verrata mainospaikan keskimaaraisiin tuloksiin

MEDIAPARTNERS



Sivuston analytiikka

* Mainonnanhallintajarjestelmasta saatavien mittareiden lisaksi on tarkeaa seurata tuloksia myds
analytiikkatyokalusta.

* Analytiikkatyokalusta pystytaan tarkastelemaan mm. seuraavia mittareita:
« Kampanjan konversio
* Bounce Rate = valiton poistuminen
* Kuinka monta sivua vierailulla ladataan
* Kuinka kauvan sivustolla vietetaan aikaa

MEDIAPARTNERS



Googlen utm-tagitys

* Googlen utm-tagityksen avulla sivustolle
tulevasta liikenteesta pystytaan erottamaan
tietyn kampanjan tai aineiston ohjaama
liikenne.

* Googlen helppo tyokalu utm-
tagityksen sisaltavan url-osoitteen luontiin
|6ytyy osoitteesta: https://ga-dev-
tools.appspot.com/campaign-url-builder/

* Website URL  https://www.yritys.fi/lkampanjasivu

€.g. https://www.example.com

* Campaign Source  etuovi

* Campaign Medium  banner
Marketing medium: (e.g. cpc, banner , email
* Campaign Name  kevat

Campaign Term

Campaign Content

N

mpaign URL

[8))]

ted ¢

Share th

0]
[8)]

r

en

D
)e]

Use this URL in any promotional channels you want to be associated with this custom campaign

https://www.yritys.fi/kampanjasivu?
utm_source=etuovi&utm_medium=banner&utm_campaign=kevat
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https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/

Mainonnan tutkimukset

* Brandimittareita pystytaan mittaamaan
erillisella kyselytutkimuksella, joka
toteutetaan mediasivustolla kampanjan
aikana (esim. EXIT-huomioarvotutkimus).

* Kyselytutkimuksella selvitetaan mm.
seuraavia asioita:
* Mainoksen huomioarvo
* Mainonnan sopivuus mainostajalle
* Mainoksen herattamat mielikuvat
* Kiinnostuksen lisaaminen

* Kampanjan tuloksia verrataan saman
toimialan ja/tai samalla sivustolla tutkittujen
kampanjoiden tuloksiin

MEDIAPARTNERS



Sisaltomarkkinointi

* Sisaltomarkkinoinnilla yritys voi kertoa itsestaan enemman kuin
mainonnalla

* Tarinat myyvat ja sisaltomarkkinointi on keino kertoa tarinoita

* Jotta sisaltomarkkinointi toimii, tulee sen tarjota hyodyllista
tietoa mielenkiintoiseen muotoon paketoituna

* Sisaltomarkkinointi voi olla tyokalu niin yrityksen brandin
rakennukseen kuin taktiseen myyntiin tahtaavaan markkinointiin

* Sisallolle on tarkeaa loytaa oikea yleiso ja ymparisto, mieti
julkaisupaikkaa

Natiivimainonnalla lukijoita sisalldille
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Videomainonta

* Video on vaikuttavampaa kuin staattinen kuva, ja siksi jokaisen
markkinoijan kannattaa harkita sita

* Videomainonta ja liilkkuvan kuvan kaytto kasvavat voimakkaasti

e videosisallon kulutus verkossa kasvaa

* liikkkuva kuva huomataan paremmin ja se mahdollistaas>
tarinankerronnan

\

* Ostaminen ja mittarit

s &4
il

Sk N

* CPM-hinnalla, jolloin maksetaan per tuhat kaynnistysta

* CPV-hinnalla, jolloin maksetaan esimerkiksi loppuun asti
katsotuista toistoista

* Mittareina naytot, sitoutuminen, katselukerrat, klikkau
klikkiprosentti

L
-
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Videomainonta

Videomainonta ja liikkuva kuva voidaan jakaa seuraaviin tyyppeihin:

e —
o &
Lo I ® ®
>————0---oooe-
| ¢ ) | ¢ ) | ¢ ) | ¢ ) _
IN-BANNER = OUT-STREAM = IN-STREAM = VIDEOSISALTO = VERTIKAALIVIDEO =
videomainos videomainos muun videomainos video- pidempi videomainos
bannerissa sisallon yhteydessa sisallon yhteydessa markkinointisisaltd  puhelimen pystyruudulle
Oleellisin Kesto lyhyt, Tarkein sisalto Katsotaan usein Logo
viesti heti maksimissaan keskelle, mobiilissa aanetta, tekstita koko ajan
alkuun 10 sekuntia reunat voivat tarvittaessa nakyvissa
leikkautua
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Esimerkki videomainoksesta

(B ETUOVICOm

HAE ¥  MYYITSE v  ASUNTOMARKKINAT VALITTAJAHAKU IDEAT & VINKIT BLOGI TIETOA PALVELUSTA
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N
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Hakusanamainonta

* Hakukonetta kayttava ihminen on jo hyvin
lahella ostopaatosta, joten mainonnassa
tahdataan suoriin konversioihin

* Mainonnassa maksetaan ainoastaan klikeista,
el mainosnaytoista

* Hakusanamainonta vaatii jatkuvaa tyota

* Vahva brandi kantaa myos hakukoneissa

a8 N© 4.0 80%m4:20 pm
Paras kotisiivous Tampere X B
ALL MAPS IMAGES VIDEOS NEWS

Ad - www.freska.fi/

Jatkuva kotisiivous Tampere | 100%
onnellisuustakuu | freska.fi

Tilaa saanndllinen kotisiivous Tampere ja nauti
ammattitaitoisesti siivotusta kodista. Freskan
Supersankarit ovat tarkasti valikoitu ja koulutettu
joukko ammattisiivoojia. Ei piilokuluja. Alkaen 36
€/tunti.

R, Call 09 42450583

Ad - www.stella.fi/kotisiivous

Ammattilaisen kotisiivous | Tampere

Kotitalousvahennyksella saat jopa 50 %
siivouksen hinnasta takaisin verotuksessasi. 100
%:n tyytyvdisyystakuu: jos et ole siivoukseen
tyytyvédinen, korjaamme puutteet...

Tekstiilipesupalvelu Terassin pesu Lastenho
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Mainonta
soslaalisessa mediassa

* Mieti missa some-kanavassa kohderyhmasi on
* Mainontaa ja sisallontuotantoa ei voi yhdistaa

* Sosiaalisen median nakyvyys ei ole enaa
ilmaista

* Yllapito vaatii jatkuvaa tyota

© Yo Rm |
a
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Bounce rate SEM 9 4 ;Y_N_,,,-ﬂ.}
eCPM Frekvenssi
Guaranteed CTR ROS

CPA Retargeting

Viewability RTB

b ' " MEDIAPARTNERS |



Yhteenveto

* Digimainonta on taynna mahdollisuuksia

* Digimainonnan vahvuuksia ovat
* monikanavaisuus ja monimuotoisuus
* kohdennettavuus, mitattavuus, tuloksellisuus

* On tarkeaa ymmartaa kanavien roolit ja osata asettaa
tavoitteet oikein

* Testaa, opi, kehita

* Hyddynna media- tai markkinointikumppaniasi
kohderyhmasi I6ytamisessa

Lataa Digimainonnan ABC opas:

https://etuovi.com/mediatieto/wp-

content/uploads/Digimainonnan_ABC .pdf

MEDIAPARTNERS


https://etuovi.com/mediatieto/wp-content/uploads/Digimainonnan_ABC_.pdf

Myynnin yhteystiedot

()

=&

&N
Juha Vuorikallas
Myyntijohtaja

puh. 050 438 1044
juha.vuorikallas@almamedia.fi

Riitta Heinanen

Aluepaallikko

puh. 044 292 6220
riitta.heinanen@almamedia.fi
Pirkanmaa, Kymenlaakso, Etela-
Karjala

Ville Huhtamaki
Asiakkuusjohtaja

puh. 010 665 2520

040 513 1440
ville.huhtamaki@almamedia.fi
Paakaupunkiseutu, Uusimaa

Sirpa Harjula
Aluepaallikko

puh. 050 438 0826
sirpa.harjula@almamedia.fi
Satakunta, Varsinais-Suomi,
Kainuu, Lappi, Pohjois-
Pohjanmaa

Etuovi.com Ideat & Vinkit

https://etuovi.com/mediatieto/yhteystiedot/

Mervi Tuominen
Avainasiakaspaallikko
puh. 040 547 0316
mervi.tuominen@almamedia.fi
Paakaupunkiseutu, Uusimaa

llari Kalliomaki

Aluepaallikko

puh. 0400 238 659
ilari.kalliomaki@almamedia.fi
Keski-Suomi, Pohjois-Karjala,
Pohjois-Savo, Etela-Savo,
Pohjanmaa, Etela-Pohjanmaa,
Keski-Pohjanmaa

4P

Petri Salmi

Myyntipaallikko

puh. 010 665 5501

050 438 1001

petri.salmi@almamedia.fi

Asuntokaupan jarjestelmat (KIVI,
Nettikoti.fi, Tietotuote, Arvo, MyyntiPro)

Tiina Nuutero

Aluepaallikko

puh. 040 5151062
tiina.nuutero@almamedia.fi
Kanta-Hame, Paijat-Hame, Pirkanmaa
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https://etuovi.com/mediatieto/yhteystiedot/




